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Futuro de la
comercializacion de los
productos avicolas
dentro de la distribucion
“moderna’.



0. ¢Quién soy?

1 Premisas y paradigmas.

2. Breve repaso sobre evolucion de la venta de carne dentro de la distribucion.
3 ¢ Quién habla bien de la carne?

4

¢ Qué necesidad cubre la carne avicola y como satisfacen, esa necesidad,
nuestros clientes?

5. ¢ Cbomo evolucionan nuestros clientes?

6. ¢Qué innovaciones exitosas estamos haciendo, desde el punto de vista del
cliente?

7. ¢ Qué cosas interesantes hacen algunos especialistas?
Mitos y leyendas.

9. ¢COmo nos afectan los nuevos distribuidores? “Eso no nos pasara a
nosotros”.

10. ¢Hacia donde deberiamos de ir?
11. Conclusiones.

o



0. ;Quién soy?

« Mas de 30 anos en la fabricacion vy
distribucion “moderna” (6+26+4).

* Logistica, ventas, compras, procesos...

 Experiencia en Espana y fuera de
Espana como fabricante y distribuidor.

;. Qué no soy?

* Nutricionista.

» Especialista en cria de animales.
» Bidlogo, veterinario, quimico...
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1. Premisas y paradigmas.
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1. Premisas y paradigmas.

“Nada es verdad ni es mentira,
todo es segun el cristal de color
con que se mira”.

Ramon de Campoamor.



1. Premisas y paradigmas.




1. Premisas y paradigmas.

Cristal de distribuidor. Visto, durante mas
de 30 anos en el sector.

Os voy a dejar preguntas y conclusiones
gue nos sirvan para pensar.

Me mojarée y os diré mi opinion, vale un
voto.
No tengo por que tener razon.




2. Breve repaso sobre como la evoluciona la venta
carne dentro de la distribucién.

Informe del consume de alimentacion en Espafia 2014

Evolucién anual de total compras (millones kg). (Desde afo 2008 hasta afo 2016)*
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Desde 2012 la camne de pollo y de vacuno son las que mdas han visto reducido su con-

sumo, aungue la contraccién también estd presente en el resto de tipos de camne.




3. ¢ Quién habla bien de la carne?

= EL PAIS Materia

Interlor viglla de forma especlal a 271 presos ylhadistas. Lee esta y otras cuatro noticlas del dia »

CANCER >

La OMS declara cancerigena la carne procesada

Salchichas, hamburguesas y otros productos carnicos procesados son "carcindgenos para humanos”, dice
la agencia sanitaria. La carne roja es "probablemente carcinogena”.

NURO DOMINGUEZ W




3. ¢ Quién habla bien de la carne?

ESPARA AMERICA ERASIL CATALURA NEWSLETTER = m n Q
= EL PAIS FCONOMIA

ALIMENTOS »

La alerta por los huevos contaminados afecta ya a siete
paises europeos )aso a paso

Francia y Reino Unido, los dos ultimos en detectar partidas afectadas por un pesticida
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3. ¢ Quién habla bien de la carne?

Donan a los pobres toneladas de verduras por la
‘crisis del peplno

| i
Al

Gabeaslans | Banco de

(,Cuantos clientes
perdemos con cada una de
las noticias de P carne?

¢ (T ¢

a "cookies” propias y de terceros para ofrecerte una mejor experiencia y servicio. Al navegar o utilizar nuestros servicios, aceptas el uso que hacemos de las "cookies

Buscar en otra localidad

p.ej. Salinas de la Sierra BUSCAR



3. ¢ Quién habla bien de la carne?

VOLKSWAGEN »

Las claves del escandalo Volkswagen 1al..

El mayor fabricante de automoviles del mundo se enfrenta a la peor crisis de su historia

Conclusion:
No news = Good news
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3. ¢ Quién habla bien de la carne?

EN2020 &
EL MERCADOD GLOBAL
DE PRODUCTOS VEGGIES*
CANZARA LOS
5.000 MILLONES

*VEGGIES = FLEXITARIANDS + VEGETARIANDS + VECANOS
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ardisan entendiendo el auge del movimiento veggie
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PREOCUPACIONES
DEL CONSUMIDOR VEGGIE
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3. ¢ Quién habla bien de la carne?
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4. ; Qué necesidad cubre la carne avicolay como
satisfacen, esa necesidad, nuestros clientes?

¢ Qué necesidad cubren los productos
avicolas?
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satisfacen, esa necesidad, nuestros clientes?




4. ; Qué necesidad cubre la carne avicolay como
satisfacen, esa necesidad, nuestros clientes?
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4. ; Qué necesidad cubre la carne avicolay como
satisfacen, esa necesidad, nuestros clientes?




4. ; Qué necesidad cubre la carne avicolay como
satisfacen, esa necesidad, nuestros clientes?

Todos lo que llena el estbmago, son
competencia...

.. Somos la mejor opcion?



4. ; Qué necesidad cubre la carne avicolay como
satisfacen, esa necesidad, nuestros clientes?




5. ¢ Como evolucionan nuestros clientes?
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5. ¢ Como evolucionan nuestros clientes?




5. ¢ Como evolucionan nuestros clientes?

;. Como evolucionan las
cocinas?




5. ¢ Como evolucionan nuestros clientes?

enos?




5. ¢ Como evolucionan nuestros clientes?

¢ Por que grandes
distribuidores, en todo el
mundo, estan abriendo tiendas
pequenas de proxmldad’?




5. ¢ Como evolucionan nuestros clientes?

.Y si manana empiezan a
difundir fotos de estas?

A
::;_.—"-"a._ A 1 . ‘.f




5. ¢ Como evolucionan nuestros clientes?




5. ¢ Como evolucionan nuestros clientes?

Isma




6. ; Qué innovaciones exitosas estamos haciendo, en
los ultimos anos, desde el punto de vista del cliente?
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6. ; Qué innovaciones exitosas estamos haciendo, en
los ultimos anos, desde el punto de vista del cliente?

; Qué tienen todos en comun?

1) Estan buenos, no los hariamos mejor.

2) Son faciles de preparar.

3) Me dejas dar el ultimo toque personal.
)

4) Precio razonable.



6. ; Qué innovaciones exitosas estamos haciendo, en
los ultimos anos, desde el punto de vista del cliente?

E252) Con}urmr ;,n
gatre 0°C y 5°(Q. Sacar e
na vez abM




6. ; Qué innovaciones exitosas estamos haciendo, en
los ultimos anos, desde el punto de vista del cliente?

¢/ Qué tienen en comun?

1) No estan tan buenos como el que
sustituye.

2) ¢ Faciles de preparar?

3) A veces no me dejas opcion a dar el
ultimo toque personal.

4) Caros.



7. ;. Qué cosas interesantes hacen algunos
especialistas?




7. ; Qué cosas interesantes hacen algunos
especialistas?

¢Compran animal o solucion?
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8. Mitos y leyendas.

Vamos a dejar de comer carne.
No
El cliente ha cambiado.

Si

Lo hacemos cada vez mejor.
Si

Los productos avicolas tienen mejor imagen/precio.
Si
Podemos estar tranquilos.
“En el reino de los ciegos....



4 conclusiones hasta ahora:

1) Tenemos nuevos clientes que no se
parecen a los de siempre.

2) La cocina ha pasado a mejor vida.

3) Los nuevos clientes no compran
animales, compran soluciones.

4) Los nuevos clientes aprecian mucho
los animales.






9. ¢ Como nos afectan los nuevos distribuidores?

Velocidad y fuerza.




9. ¢ Como nos afectan los nuevos distribuidores?

 En el ano 2010 las ventas mundiales por internet fueron 50
MMS$, en 2015, 500 MMS$.

« Espana, tiene mas de 20 millones de compradores on line. A
falta que empiecen a comprar, los que han nacido con el
movil.

« Cierre de: librerias, agencias de viajes, oficinas bancarias,
tiendas de ropa, concesionarios de coches. Todos decian
“eso a nosotros no nos pasara’. Hasta hace poco lo decia
la distribucion.

« Compramos ropa, coches, viviendas, etc. por internet.
« Alibaba anuncia en 2016 que supera en ventas a WalMart.
 Amazon ya vende productos frescos.

« ElI Corte Inglés empezd a luchar contra el tsunami con
entregas inmediatas. El resto le estan siguiendo.



9. ¢ Como nos afectan los nuevos distribuidores?
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9. ¢ Como nos afectan los nuevos distribuidores?

DISTRIBUCION Y CONSUMO

Mercadona se pone las pilas para relanzar su oferta
online B

= Juan Roig: "La web de Mercadona es una mierda"

® Harvard destaca la gestion del talento que realiza Mercadona
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Auscadar Muivo Pedido

v G

18:01 E1PSOE pide la comparecencia
de Montoro por los retrasos de la
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9. ¢ Como nos afectan los nuevos distribuidores?
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9. ¢ Como nos afectan los nuevos distribuidores?

o n'

(,Que esta yendo mas veloz
‘el producto o la forma de
idlstrlbuwlo’?




9. ¢ Como nos afectan los nuevos distribuidores?




9. ¢ Como nos afectan los nuevos distribuidores?

caprabo [EROSKI] Condis MERCADONA  E1Cavie fngtets Carrefour HIPERCOR Dia

CONGELADOS Y CUIDADO DEL - CUIDADO
HELADOS HOGAR BlETE PERSONAL

OFERTAS ALIMENTACION ANIMALES BEBE BEBIDAS

Estas en: Inicio » Alimentacion » LacteosY Huevos » Yogures » Yogur Sin Frio

.Y si sacan carne o pescado sin
necesidad de frio?

P mianues

Soja

Yogur Con Frutas

Yogur Frutas Desnatado
‘Yogures Especiales

Yogures Liquidos

Yogqur Natural Desnatado

Yogur Natural Y Azucarado
PASCUAL PASCUAL PASCUAL PASCUAL PASCUAL
Pascual yogurt sabor freza de Pascual yogur macedonia de Pascual yogur sabor mango de Pascual yogur natural de 125g. Pascual yogur fresa platano de

= i = -

Yogur Sabores

ar Ao m



10. ¢ Hacia donde deberiamos ir?

 Vender una solucion, buena y facil, no
productos.

 Imaginar una casa sSin cocina. que
venderiamos aqui?

* Vender la solucion con posibilidad de
personalizar.

« Que sea transportable, en servicio a
domicilio, garantizando la cadena de frio.

* El cliente que active la necesidad de frio.



11. Conclusiones.

1. Lo estamos haciendo cada vez mejor,
calidad, eficiencia, precio, Dbienestar
animal.

2. Tenemos 2 grandes retos/oportunidades

muy claros:

Nuevos tipos de clientes.
Nueva forma de distribuir los productos.

3. No hay un Big bang, el agua se nos
calienta como a la rana.



11. Conclusiones.

IS especies que sobreviven
‘no son las mas fuertes,

ni las mas rapidas,

ni las mas inteligentes;
sino aquellas que se

adaptan mejor al cambio.

Charles Darwin




GRACIAS.

lllan & Blanes
Consultores



